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El Medio Panorama revistas 2010

Principales caracteristicas

Creativo e innovador
con gran capacidad
de segmentacion

El “ROI” en revistas es
elevado ya que la
publicidad de las marcas se
recuerda e identifica

Crea complicidad,
confianza y fidelidad
superior al resto de
medios

Son un medio vivo: El
uso combinado de
off-line y on-line
aporta nuevas vias
para llegar a los
lectores

Los lectores de revistas
tienen una intencion
de compra mas
meditada

Es un medio eficaz en la

consecucion de los
objetivos de
comunicacion de las
marcas, crea una relacion
de afectividad y efectividad
entre el consumidor y la
marca anunciada

Marcan tendencias,
configuran opinion y
gozan de gran
capacidad de
influenciay
prescripcion

Las revistas son una parte esencial de nuestra cultura y sociedad...




El Medio

Panorama revistas 2010

Principales Grupos de Comunicacion

Grupos ordenados por Audiencia

Cobertura: 8.642,0/GRP’s: 34,4

Difusién Total: 2.081.552 29 achete | Difusién Total: 1.676.280 Difusi6n Total: 675.305

Filipacchi

Cobertura: 4.910,8/GRP’s: 16 Cobertura: 3.988,8/GRP’s: 11,7
\]Espaha

Lecturas

El Mueble

Semana

Viajes National Geogr.
Comer bien

Labores Hogar

Pc actual

InStyle

National Geographic
Speakup

Barbie

Habitania

Historia National Geographic

Clara

Saber vivir
Arquitectura y disefio
Tu bebé

El jueves

Cocina facil Lecturas
Mente sana

Top auto
Cuerpomente

Cosas de casa
Cocinas y bafios
Patrones

Casas de campo
Casa al dia

Cocina Lecturas

AR Fotogramas

Car and Driver Mi Casa

Casa Diez Nuevo Estilo

Crecer feliz iQue me dices!

De viajes Quo
Diez minutos Supertele

Elle Telenovela

Elle Deco Teleprograma

Emprendedores

Cosmopolitan
Marie Claire

Mia

Especiales Mia
Cocina Mia
Hordscopo Mia
Muy Interesante
Muy Historia
Geo

Ser Padres

® No estd en EGM
® No estaen OJD

Fuente: EGM/OJD
Audiencia EGM cobertura en miles




El Medio Panorama revistas 2010

Principales Grupos de Comunicacion

Grupos ordenados por Audiencia

® Cobertura: 4.061,4/GRP’s: 11 Cobertura: 2.557,1/GRP’s: 6,5 A Cobertura: 1.452,7/GRP’s: 4,7
Difusion Total: 1.102.679 6° Difusion Total: 679.015 7° by, Difusion Total: 322.306

Nuevo Vale . o
Hola Aprende y juega con pinguinos Hobby consolas

Pronto
Hola Alta Costura Audio video foto hoy Juan y Tolola

Super Po : .
P P Hola Cocina Auto bild Micromania

Hola Decoracion Auto bild 4x4 Nintendo accion

Hola Pret- a- Porter Auto bild classic Playmania

Hola Viajes Auto bild sportcars Personal computer

Computer Hoy

E-Girl
5o w “B Cobertura: 3.228,3/GRP’s: 9,4
bbbl  Difusion Total: 534.776

Intervid Primera Linea

Tiempo Autohebdo Sport

Cuore PlayStation

Woman Digital camera

Viajar Windows revistas oficial

MAN Cartoon Network ® No estden EGM

® No estaen OJD

Fuente: EGM/OJD
Audiencia EGM cobertura en miles



http://www.grupozeta.es/memoria/
http://www.axelspringer.es/index.php?s=portada

El Medio

Panorama revistas 2010

Principales Grupos de Comunicacion

Grupos ordenados por Audiencia

Cobertura: 1.215,6/GRP’s: 3,2 . o Cobertura: 833,0/GRP’s: 2,6
Difusién Total: 393.954 9o S s A 100 Difusion Total: 83.715

Actualidad Econdémica Marca Motor Car Revista 40 Afio Cero Trofeo Caballo

Arte Marca Player Cinemania Rollings Stone El Mundo del Perro Trofeo Caza

Golf Digest NBA Claves Tiempo de relojes Enigmas Trofeo Caza Mayor

La aventura de la Historia Siete Leguas Gentleman

XBOX Telva

Gigantes del Basket Trofeo Doma Clasica
Historia de Iberia Vieja Trofeo Nieve

Jara y Sedal Trofeo Pesca
Pasajes de Arquitectura Trofeo Pesca Mar
Quercus Tu suerte

Trofeo a La Vaquera Turismo Rural

® No estd en EGM
® No estaen OJD

Fuente: EGM/OJD
Audiencia EGM cobertura en miles




Penetracion y consumo del Medio .
y Panorama revistas 2010
Penetracion y Evolucion de los Medios

Evolucion de la audiencia por medios (Gltimo periodo)

87.9% 56.9% 51.6%

¢ @

38.4% 38.0% 19.2% 4.0%

gr7

—

=0T\ e=p==Radio Exterior
Revistas Diarios Internet En 2008 y 2009 el medio revistas se ha
mantenido por encima del 50% de penetracion,
87,9 en 2010 sufre un retroceso de 1,4 puntos

situandose en un 49,9%.

- -
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fuente: EGM Anual 3er . Afio Movil ' 7
-
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Penetracion y consumo del Medio

Panorama revistas 2010

N©° de revistas controlados a través de Estudio General de Medios

Numero
total de revistas
135

%o Revistas por periodicidad

Ndmero
de revistas
3

Quincenales
2%

Numero
de revistas
24

Semanales
18%

Mensuales
80%

Numero
de revistas
108

Fuente: EGM 3er . Ao Mévil 2010 8




Penetracion y consumo del Medio .
Panorama revistas

Consumidores de revistas

Lectores en el ultimo periodo:
19.691.520
El 49,9% de la poblacion leen revistas

Revistas Mensuales Revistas Semanales Revistas Quincenales
15.337.640 9.366.600 931.270
(38,9% ) (23,8%) (2,4%)

La poblacion espanola, son avidos lectores de revistas

Qq \ Fuente: EGM 3er . Afio Movil 2010 9




Penetracion y consumo del Medio

Panorama revistas 2010

Evolucion anual Audiencia ultimo periodo Revistas Papel / Revistas digitales (en miles)

En 2010, el nimero de lectores de revistas sufre una ligera caida con respecto a 2009, el -2,7%. Crecimiento elevado del
consumidor de revistas por internet (en 2010 crece un +97,6%). El medio ha apostado fuerte por el mundo digital, dénde ha
desarrollado nuevos productos que consiguen contactar a nuevos lectores.

i . Nuamero de lectores que acceden a
Numero de lectores revistas

revistas por internet (ayer)

21.000 +9,0%

-0,9% 700 -

+97,6%

20.500 - 20.411 20.228 . o
"2,7% 600

| 556,8

20.000 - 19.692
+19%
19.500 - +4,8% 500 -
19.000 +10,3%
: 18.720 400 - 345,1 -25,9%

18.500 - 289,9

300 255,6 281,8
18.000 { 17-864

200 -
17.500 -
17.000 - 100 -
16.500 n T T T T 0 i j »!

2006 2007 2008 2009 2010 2006 2007 2008 2009 2010 ./

Q~ Fuente: EGM Anual 3er . Afio Movil




Penetracion y consumo del Medio

Panorama revistas 2009

Evolucion anual Penetracion y Audiencia de Revistas por periodicidad ultimo periodo (%)

Por tipologias descenso generalizado, las quincenales pierden un -10,7% de los lectores.

Evolucion de la penetracion (%) Evolucion de la audiencia (*000)
' E:Vii:z Zer_]:]ir;iﬁses H Revistas Semanales & Revistas Quincenales ® Revistas Mensuales
=i REeVI ul
=m=Revistas Mensuales 18.000 1 16.379 15.986 4.1%
8 i 15.338
g 40,5 16.000
.__—l | 14.000
. 12.000
21,4 22,5 ' 24,2 23,8 10.000
8.000
6.000
3,0 3,2 3,5 2,6 2,4 4.000
A k - A 2.000
2.006 2.007 2.008 2.009 2.010 0
2.006 2.007 2.008 2.009

Q~ Fuente: EGM Anual 3er . Afio Movil 11




Penetracion y consumo del Medio .
Y Panorama revistas 2010

Habitos de Consumo ultimo periodo
¢Cuando lee (dia de la semana) las

Cuando leyé el Gltimo ejemplar Tiempo de lectura revistas?
Semanales _ )
s 28,6 27,8 Se mantiene una lectura homogénea de lunes a
, 86 165 219 17,1 miércoles. A partir del jueves se aprecia un
81 descenso sobre el afo 2009. El sabado
contindia como el dia de menor lectura.
Ayer De2a7 De8a Del5a Masde 2 Menos 15' 15-30'  30-45  45-60'  Mas60'
dias 15 dias 30 dias meses
Mensuales % Penetracién anual Medio
27,9
, 26,4
21,2 16,6 14,9 18,0
8,0 —+—2009 =—m=2010
Ayer De2a7 De8al5 Del5a Masde 2 Menos 15" 15-30' 30-45' 45-60'  Mas 60'
dias dias 30dias  meses
Quincenales
40,0
27,5
18,3 18,9 242 47,2
11,1
Lunes Martes  Miércoles Jueves  Viernes  Sdbado  Domingo

Ayer De2a7 De8al5 Del5a Masde 2 Menos 15'  15-30' 30-45' 45-60' Mas 60'
dias dias 30 dias meses -
—

)

Q‘. Fuente: EGM 3er . Ao Mévil 2010 12




Penetracion y consumo del Medio .
Y Panorama revistas 2010

Fidelidad hacia las tipologias Lectores primarios de revistas / no primarios

El 30,8% de los lectores de revistas quincenales
leen 2 soportes, mientras en las semanales y mensuales
algo mas del 21% de sus lectores escogen 2 titulos. La
multiplicidad de titulos en las revistas mensuales
provoca que el 22,9% lea 4 o mas titulos.

Las revistas del corazon o cronica rosa tienen un
porcentaje mas bajo de lectores primarios y por lo tanto
mas lectores por ejemplar.

[ Partiendo del ranking de soportes con mas lectores ... 1

-_———

1
N° de lectores en % - '~

~
\/’

N° de lecturas realizadas

. Pronto
Revistas Semanales

Digital +

Hola

Revistas Quincenales Muy
Interesante

Ono

National
Revistas mensuales Geographic

Diez Minutos

Lecturas
H 1titulo ™ 2titulos ™ 36 mas titulos M 4 0 mas titulos

Semana

Saber Vivir

| ectores primarios M | ectores no primarios

Fuente: EGM Anual 3er . Afio Movil 10

Los lectores primarios son aquellos que han comprado la
- revista, que se lo ha comprado otra persona o bien son
los titulares de la suscripcion. Los no primarios son
EOUNEORA, aquellos que no lo han comprado pero s lo han leido.




Penetracion y consumo del Medio

, , Panorama revistas 2010
Perfil de los lectores por tipologias sobre Total Poblacion

Semanales Quincenales Mensuales

92 78 81
Hombre
ot

85 348

Mujer

14a 19

20a 24 91 174

90 88
91 95
100 67

25a 34
35a44

45a 54
55a 64 90 111 31 92
65y mas 66 138 28 70

Alta - 117 87 82 110
Media alta - 114 04 82 106
Media media . 106 99 109 101
. . 85 (
Media baja 112 103 90

Baja 55 116 80

Sin estudios 47 ( \ 40

Cert.esc./Primarios 82

70

[y
w
(7]

)

—

172 89

Egb/Bach.elemental 95 100 94
Bup/Cou/Form. Profes. 113 N 0000 95

Tit.medio/Diplomado - 117 80
I

. i 94
Titulo superior 116 74

— Revistas Audiencia Ultimo periodo
Indice de Afinidad

Q‘ Fuente: EGM Anual 3° Ao Movil 2010 14




Penetracion y consumo del Medio

Perfil de los lectores de Papel/Digital sobre Total Poblacion

Revistas Papel

Revistas Digital

Panorama revistas 2010

Hombre

Mujer

Por sexo, son las

14a 19
20a 24
25a 34
35a 44
45a 54
55a 64
65y mas

66

920

mujeres las que mas
revistas de papel leen, en
cambio, a los hombres les
atraen mas los formatos

digitales.

Alta

Media alta
Media media
Media baja
Baja

Sin estudios
Cert.esc./Primarios
Egb/Bach.elemental
Bup/Cou/Form.Profes.
Tit.medio/Diplomado

Titulo superior

82

95

Q.

66

72

Revistas Audiencia Ultimo periodo
Indice de Afinidad

Fuente: EGM Anual 3° Ao Movil 2010 15




Penetracion y consumo del Medio

Distribucion de los lectores por CC.AA. por tipologia

Total Revistas
Total Espaia 49.9%

53.1%

36.8%

49.3% 347,

0,

Panorama revistas 2010

Revistas
6.7% Semanales

Total Espaiia 23.7%

22.0%
15

<50%
- = ° - - [] <23%
B >50% ‘
12% « - PR B 2%
43.4%  49.4% ~ 50.4% 22.0%  20.9% ~ 25.7%
21.7%
a04% 87 16705  20:9%
i - Revistas o
55,3 Revistas Total Espaia 38.9% Total Espafia 2.4%
. 0 -
' s Mensuales . ’ Quincenales
v o, 26 5 R
. 0 .
e R es 7o 28.9% 0.5
37.1% 17% 7

|:| <38%

- 4

'
1.7% 1.9,

2.3% 2.1%

36.8%

2.1% 2.0%

I:l <2.4%
. >2.4%

3.4%

Fuente: EGM Anual 3° Ao Movil 2010 16




Penetracion y consumo del Medio .
Y Panorama revistas 2010

Ranking soportes de revistas segin su periodicidad

Total lectores Revistas: 19.691.520

i Revistas S Lectores/
R t e Lectores Lectores Difusion .
Seﬁ:flaalzs Lectores Difusion Jeiemwiar Mensuales ejemplar
2 Hola 2.557,1 472,6 5,4 2 Muy Interesante 2.228,7 191,5 11,6
3 | Diez Minutos 1.489,7 333,2 4,5 3 Ono 2.082,2 968,0 2,2
4 Lecturas 1.441,2 205,3 7,0 4 | National Geographic| 1.505,6 160,0 9,4
5 Semana 1.315,0 182,1 7,2 5 Saber Vivir 1.269,7 217,4 58
6 Que Me Dices 1.002,2 262,4 3,8 6 El Mueble 1.055,0 135,1 7,8
7 Cuore 927,4 226,3 4,1 7 Quo 1.004,7 102,0 9,8
8 Interviu 868,8 52,6 16,5 8 Mi Bebé y Yo 856,3 219,8 3,9
9 El Jueves 581,6 57,5 10,1 9 Cosmopolitan 797,2 136,9 5,8
10 Mia 491,8 123,1 4,0 10 Vogue 785,5 122,4 6,4
Revistas Lectores s
Quincenales ejemplar

1 Super Pop 487,7 86,5 5,6

Bravo por ti 420,8 94,2 4,5

Computer Hoy 325,3 56,6 5,7

Audiencia y difusion en miles :
3
— Fuente: EGM 3er . Afio Movil 10 \
Fuente: OJD control difusion Jul09-Junl0
Q .
-




Penetracion y consumo del Medio .
Y Panorama revistas 2010

Duplicaciones entre total revistas semanales

Total
Audiencia Diez Minutos Lecturas Que Me Dices Cuore
(‘o00)
100 11,1 7,0 5,0 2,2 5,3

3.528

23,2 17,8 16,6 15,3 ,
2.557 32,0 100 25,6 29,3 27,9 14,2 11,8 6,8 2,6 6,6

1.490 42,1 44,0 100 33,9 35,0 26,0 11,7 8,6 3,6 8,6
1.441 40,7 51,9 35,0 100 38,3 18,8 11,9 6,9 2,6 9,6
[ semana | HEEIE 41,0 54,2 39,6 41,9 100 20,7 13,0 9,2 3,0 9,4
1.002 39,0 36,3 38,7 27,0 27,1 100,0 21,4 10,9 34 8,7
927 26,4 32,4 18,7 18,5 18,4 23,1 100 8,6 5,1 8,9

[ mtevn [ 20,2 20,0 14,7 11,4 13,9 12,5 9,2 100 10,8 5,8
[ Eees  [HIEE 13,5 11,5 9,2 6,5 6,7 5,8 8,1 16,1 100 42
[ v HED 38,0 34,2 26,1 28,0 25,0 17,8 16,7 10,2 5,0 100
‘ - - -
— Duplicaciones entre total revistas mensuales
e !\
o 4 \
\
) Total - Muy National Mi Bebe y :
, Audiendia Digital + Interesante Geographic Yo Cosmopolitan Vogue
(000)
2.889 100 6,6 5,3 5,2 5,1 3,2 4,1 42
2.229 12,6 9,3 22,7 7,4 8,5 22,2 4,0 7,3 5,5
[ oo | 9,1 100 7,0 4,6 4,2 5,7 4,6 4,9 3.2
National Geograph 1.506 16,5 9,7 100 7,3 9,5 13,6 4,1 6,7 6,7
[ sabervivie | IERED 12,1 12,9 7,6 8,6 100 12,1 7,6 6,3 6,4 6,7
BT s 14,2 17,8 8,4 13,5 14,5 100,0 10,7 6,5 10,0 11,8
[ o | 14,8 49,2 11,9 20,3 9,5 11,2 100 4,9 8,6 8,5
Mi Bebé y Yo 856 10,8 10,5 11,1 7,2 9,3 8,0 5,8 100 6,2 5,9
Cosmopolitan 797 14,7 20,4 12,8 12,6 10,3 13,2 10,8 6.7 100 27,6
—
[ voue |HEE 15,3 15,7 8,5 12,8 10,8 15,9 10,9 6,4 28,0 100 e
) )
&\
— \\
& Fuente: EGM Anual 3° Afio Movil 2010 18
ECUMEDIA i




Actitudes y Opiniones de los lectores .
yop Panorama revistas 2010

£Qué papel juegan los medios de comunicacion para el total lectores revistas?

® | 0s lectores prefieren este medio para estar a la Gltima y descubrir nuevos productos.

= Revistas es el segundo medio con anuncios mas utiles para la decision de una compra, ademas es el medio en el que
menos molestan.

= 20 medio que mejor compagina Publicidad con el resto de contenidos.

Grado de interés (%)

W L os periddicos - diarios Los suplementos dominicales de periddicos ™ Las revistas W La television ~ W El cine Internet

MEDIO QUE MEJOR COMPAGINADA LA PUBLICIDAD CON EL RESTO DE LOS CONTENIDOS

MEDIO QUE MOLESTAN MAS LOS ANUNCIOS

MEDIO QUE ANUNCIOS LE SON MAS UTILES PARA AYUDARLE EN LA DECISION DE SUS COMPRAS

MEDIO AL QUE PRESTA MAS ATENCION A LOS ANUNCIOS

MEDIO CON MAS CANTIDAD DE ANUNCIOS

MEDIO QUE CUMPLE MEJOR LA FUNCION:ENCONTRAR INFORMACIONES PRACTICAS, CONSEJOS

MEDIO QUE CUMPLE MEJOR LA FUNCION:ESTAR AL CORRIENTE DE LA MODA, DE LOS NUEVOS PRODUCTOS

COMO CONCLUSION, EL MEDIO DE COMUNICACION INDISPENSABLE PARA Mf ES

MEDIO CON EL QUE MAS ME IDENTIFICO
T

} “
0% 20% 40% 60% 80% 100% —

m— Fuente AIMC Marcas 2010/ Total lectores de revistas 19.416.570 (49,2%)

Q. ’




Actitudes y Opiniones de los lectores

Panorama revistas 2010

Y para informarse , ¢Qué medios prefieren?

® Cuando buscan un medio para informarse, destacan en revistas sobre el resto de medios, los productos de decoracion y
hogar (53,1%), moda, ropa y calzado (48,0%), productos de belleza y cosméticos (47,2%) y automaviles (35,4%).

Grado de interés (%)

W Los perioddicos - diarios Los suplementos dominicales de periddicos ™ Las revistas ™ La television ~ ®El cine Internet

PARA INFORMARSE SOBRE ESTAB. COMERCIALES 29,0

PARA INFORMARSE SOBRE PRODUCTOS DE LIMPIEZA 17,1
PARA INFORMARSE SOBRE PRODUCTOS FARMACEUTICOS

PARA INFORMARSE SOBRE VIAJES

PARA INFORMARSE SOBRE MODA, ROPA Y CALZADO

PARA INFORMARSE SOBRE PRODUCTOS FINANCIEROS

PARA INFORMARSE SOBRE INFORMATICA Y TELEFONIA

PARA INFORMARSE SOBRE OCIO Y ESPECTACULOS

PARA INFORMARSE SOBRE ELECTRODOMESTICOS

PARA INFORMARSE SOBRE PRODUCTOS DE DECORACION Y HOGAR

PARA INFORMARSE SOBRE PRODUCTOS DE BELLEZA Y COSMETICOS

PARA INFORMARSE SOBRE ALIMENTACION Y BEBIDAS

PARA INFORMARSE SOBRE AUTOMOVILES

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m— Fuente AIMC Marcas 2010/ Total lectores de revistas 19.416.570 (49,2%)

Q. .




Actitudes y Opiniones de los lectores

Panorama revistas 2010

Z£Qué rasgos persiguen los lectores cuando eligen

una revista?
*Temas de interés en las revistas

/+\/ A

*COMPRAS (NOVEDADES, APARATOS, ETC)
*MEDIOS DE COMUNICACION / MARKETING / *RELACIONES / PROBLEMAS PERSONALES

El entretenimiento, la cercania o la similitud de ideologias y
la imparcialidad son los valores que mas persiguen los lectores de
revistas

N© de lectores en miles

PUBLICIDAD *LOS ANUNCIOS POR PALABRAS
Las que son mas entretenidas *SOBRE LA BELLEZA Y EL CABELLO, PERFUMES, *PROPIEDAD / TEMAS INMOBILIARIOS
13.708,50 MAQUILLAJE Y COSMETICOS

Las que tienen un gusto y un estilo

°LA PUBLICIDAD DE LAS MARCAS Y DE LOS

*INVERSIONES / FINANZAS PERSONALES

- p 8.160,38 *INFORMACION POLITICA
parecido al mio ' NUEVOS PRODUCTOS )
, *INF. S/EMPRESAS Y ECONOMIA
*ARTICULOS DE SOCIEDAD / VIDA DE FAMOSOS
Las que son mas imparciales y objetivas 7.154,02 *OTRAS NOTICIAS INTERNACIONALES

Las que defienden valores de progreso y
modernidad

Las que tienen una ideologia y unas

*LOS CONSULTORIOS, TESTIMONIOS PERSONALES

°INF. S/LA MODA Y LOS DESFILES DE MODA
*INF. S/ENTRENAMIENTO PERSONAL Y PRACTICAS
DEPORTIVAS (GIMNASIO, FOOTING, YOGA, ETC.)

*HOROSCOPO / NUMEROLOGIA
*LAS OFERTAS DE EMPLEO

opiniones similares a la mia *BEBES Y CUIDADOS DEL NINO \ % .
*DERECHOS (ASESORIA JURIDICA ETC) - _- LS
Las que son mas importantes, las que ) » R, =
tienen mas prestigio /

Las que defienden los valores

tradicionales 1.892,60

*Ordenado Indice de afinidad 100 total lectores revistas

Fuente: AIMC Marcas 2010/ Total lectores de revistas 19.416.570

21




Actitudes y Opiniones de los lectores .
yop Panorama revistas 2010

£Como es el estilo de vida que caracteriza al lector de revistas?

El lector de revistas es una persona curiosa,
interesado por el arte , también por la
Me interesan los acontecimientos tecnologlla y |os aconteC|m|entos

internacionales . .
internacionales.

Me interesan otras culturas y paises - Me interesan las artes
Ademas, se caracteriza por ser una persona
Mi objetivo es tener mi propio

Soy un optimista negocio un dia vitalista, le gusta disfrutar de la vida con
todas sus posibilidades, salir a divertirse
fuera de casa con amigos/familiares, y
Aspiro a una vida de retos.

A veces me regalo a mi misma/o
novedades y cambios probar todo lo nuevo.

€osas que no necesito

Tiendo a tomar decisiones rapidas.

Estaria dispuesto/a a dedicar parte
basadas en el instinto

de mi tiempo a una causa justa

Pago con gusto por una buena

Me gusta arriesgarme .
9 9 comida en un restaurante

Me gusta estar al tanto de los

Tiendo a elegir servicios/productos
avances tecnoldgicos

de gama alta

Me gusta escuchar nuevos grupo as reglas estan hechas para
musicales saltarselas

Los lectores de revistas les gusta el disfrutar de la vida...

Q Fuente: AIMC Marcas 2010/ Total lectores de revistas 19.416.570 27
-




Inversion Publicitaria del Medio .
Panorama revistas 2010

Inversion Publicitaria total Medios Convencionales

Evolucion de la inversion real estimada — Estudio Infoadex

ﬂEI Mercado Publicitario Total movié en 2010 una inversion de 12.883,8 Mio. de éh

que supone un crecimiento del +1,4 % respecto a 2009. ‘ \\:‘
:v s - ™

No Convencionales Convencionales & A G
54,60/0 45,40/0 e Q‘ :

La inversion publicitaria
canalizada a medios

Los medios no
convencionales en 2010
obtuvieron una inversion convencionales, alcanza Medios

de 7.034,3 Mio €, una cifra en 2010 de Convencionales

Kdecrecen un -0,6% 5.849,5 Mio €. /

7.985,1 +3,9%
7.306,9 7.102,8

6.720,7

>-787,0 5470,0 5.410,0 5.602,8 5.630,9 °-849,5

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Fuente: Infoadex Inversion real estimada por tipos de medios 2000/2010 ;
Q - \
—




Inversion Publicitaria

Panorama revistas 2010
Inversion Publicitaria total Medios Convencionales

Evolucion Inversion real estimada en medios convencionales 00/10 — Estudio Infoadex

La inversion en Medios Convencionales en el periodo 2010 ha sido un 3,9% mayor sobre la cifra registrada en el afio anterior. Los
Unicos medios que presentan descensos en sus cifras, Diarios (-4,2%) y Revistas (-1,0%). La Television sigue siendo el de mayor
volumen de facturacion, con el 42,3% de la cifra total de los Medios Convencionales. El medio Cine crece notablemente pero su cifra
absoluta es menor. Internet ha tenido un crecimiento de +20,7% y mantiene la tercera posicion que alcanzd en 2009.

Revistas desciende -1,0%
Var. %

2010/2009

2000 2001 2002 2003 2004 2005 A 2007 2008 2009 2010

TELEVISION . 2.151,0 2.172,0 2.317,2 2.669,9 2.951,4 3.188,4 3.468,6 3.082,4

DIARIOS . 1.594,0 1.531,0 1.496,0 1.583,7 1.666,4 1.790,5 1.894,4 1.507,9

REVISTAS 620,0 590,0 601,2 664,3 674,6 688,1 721,8 617,3

DOMINICALES 111,0 107,0 105,9 110,0 119,3 123,2 133,5 103,9

RADIO 490,0 485,0 508,2 540,2 609,9 636,7 678,1 641,9

CINE 58,4

EXTERIOR

INTERNET

Total TV (Nacionales en abierto+ Autondmicas + Canales de [:Sago+ Locales controladas por Infoadex).
Internet (Enlaces patrocinados + Formatos graficos), incluye tanto la inversion internet fijo + internet Movil
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Evolucion y Estacionalidad Revistas

Evolucion Inversion real estimada 00/10 — Estudio Infoadex

Evolucion de lainversion publicitaria revistas 00/10 Los anunciantes en revistas invirtieron en 2010 397,8
w000 1050 L% 120% +4,9% Mio. de € lo que supone un decremento del -1,0%
€70 -4.8% +1,9% 970 721,7  -14,5% en relacion al 2009. El medio revistas representa un

664,3 6745 6880 . i
7,8% entre los medios convencionales.

617,3

618,4 6199

590,1 601,1

-34,9% -1,0%

401,8  397,8

Resto Medios
Convencionales
92,2%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Ano 2010 Estacionalidad por meses

o= Inversion Medios =m=Inversion Revistas R‘;Véi/‘as
. . T~ o P - 1870
Porcentaje sobre total inversidn 5.849,5 Mio € 397,8 Mio € RS s~
S~o 1
9,6 10,5 9,9 9,9 S —_ - ::::_._

91 9,7

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

El perfil de la curva de estacionalidad de la inversion publicitaria en revistas, sigue la linea del total medios con una
caida mas acusada en Agosto y en los dos primeros meses del afo. El cuarto trimestre es el mas alto del afio
(30,3%), seguido por el segundo trimestre (28,6%); los otros dos concentran entorno al 20% de la inversion.

Fuente: Inversion real estimada estudio INFOADEX \
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Inversion Publicitaria del Medio

Panorama revistas 2010
Ranking por Clases de soportes Revistas

Evolucion Inversion real estimada 09/10 — Estudio Infoadex

Revistas Femeninas, y del Corazén concentran el 35,4% del total inversidn, crecen un +9,0% y +5,9% respecto a 2009. Entre las categorias, que mas

bajan se encuentran las de Economia (-25,7%), Informatica (-21,4%) y Decoracion (-13,2%), mientras las de mayor subida son Moda (+15,2%) y
Belleza (+10,7%).

Ranking por Clases de Revistas por inversion (en millones) 2010 VS 2009

_ m - e
- , ™ @ 2
Cuotas por Tipologias CLASE SOPORTE INV.2009 Dif. % 10/09 | Tipologias

FEMENINAS 81.019.369  74.297.058 9,0 20,4
e REVISTAS DEL CORAZON 50.685.728  56.351.970 5,9 15,0
20% \ DECORACION-DISENO-MUEBLES 35.440.194  40.839.194 -13,2 8,9
REVISTAS DEL CORAZON n

15% i AUTOMOVILISMO 27.072.325  26.940.363 0,5 6,8
:‘\ MASCULINAS 19.616.755  18.494.321 6,1 4,9
DECORACION-DISERG.] 1~~~ ' DEPORTIVAS, CAZA Y PESCA 18.097.703  16.753.950 8,0 45
MUEBLES ! | MOTOS 15.558.011 14.248.091 9,2 3,9
| " MATERNIDAD 15.029.054  16.434.200 -8,6 3,8
| ', VIAJES Y TURISMO 12.420.874  12.991.027 -4,4 3,1
AUTOMOVILISMO : | INFORMACION GENERAL 11.681.788  13.047.231 -10,5 2,9
7% . ! RADIO Y TELEVISION 11.647.657 11.774.939 1,1 2,9
Resto Clase Soporte L ) INFORMATICA 9.557.778 12.159.118 -21,4 2,4
44% ASCUIIS |/ DIVULGACION-CIENTIFICAS 9.200.529 10.135.678 -9,2 2,3
5% L DIETETICA-F.FISICA-SALUD 8.794.207 9.124.491 -3,6 2,2
1! BELLEZA 6.956.912 6.286.184 10,7 1,7
’ MODA 6.830.346 5.929.721 15,2 1,7
ECONOMIA-FINANZAS-EMPRESAS 6.726.227 9.051.618 -25,7 1,7
CINE Y TEATRO 6.301.061 6.808.061 7,4 1,6
Resto Clase Soporte 36.189.875 40.211.376 -10,0 9,1

TOTAL REVISTAS 397.826.393 401.878.591 -1,0 100,0

-—
p—
& N
— )
Fuente: Inversion real estimada estudio INFOADEX \‘




Inversion Publicitaria del Medio

Ranking de Revistas

Evolucion Inversion real estimada 09/10 — Estudio Infoadex

El Top Ten de revistas concentré una inversion
de 118,8 Mio. €, (29,9 % sobre el total medio), un
+5,7%0 sobre el afio anterior. Las 10 primeras

Panorama revistas 2010

Ranking de los 30 PRIMEROS TITULOS por inversion (en millones) 2010 VS 2009

RK 2010 J REVISTA

CLASE SOPORTE

INV. 2010

Dif. % 10/09

RK 2009

1 HOLA REVISTAS DEL CORAZON 17.556.271  16.612.315 5,7 1
revistas, se reparten principalmente en dos 2 VOGUE FEMENINAS 16.487.004 _ 15.398.145 71 2
categorias: el 52,1% corresponden a las Femeninas, 3| ELE FEMENINAS B 0 45 4
) B 4 TELVA FEMENINAS 12.913.226  11.207.062 15,2 5
y el 37,4% a Revistas del Corazon. 5 EL MUEBLE DECORACION-DISENO-MUEBLES 12.404.383  14.288.983 -13,2 3
6 PRONTO REVISTAS DEL CORAZON 9.853.527  9.365.046 5.2 6
7 GLAMOUR FEMENINAS 9.741.109  9.045.430 7.7 7
% de los 10 PRIMEROS 8 DIEZ MINUTOS REVISTAS DEL CORAZON 0.008.139  8.354.599 7,8 8
TITULOS sobre 9 COSMOPOLITAN FEMENINAS 8213431  7.014.571 17,1 11
eltotal inversiénen "~ 1 oo EVieTAc b Comzon T i
REVISTAS T~e 12 DIGITAL + RADIO Y TV 6.247.577  5.782.098 8,1 14
TS 13 WOMAN FEMENINAS 6.106.499  5.387.540 13,3 16
TOPTEN 10 14 MOTOCICLISMO MOTOS 5.812.548  7.274.077 -20,1 9
Revistasde 1 15 MARIE CLAIRE FEMENINAS 5.243.666  5.133.894 2.1 17
_mayor L 16 MI BEBE Y YO MATERNIDAD 5.225.484  5.847.497 -10,6 12
inversion \ 17 QUE ME DICES REVISTAS DEL CORAZON 5.096.663 5.044.739 1,0 18
29,9% " 18 MIA FEMENINAS 4.964.065  5.033.785 -1,4 19
. AN 19 INTERVIU INFORMACION GRAL. 4.707.281  5.804.287 -18,9 13
N N 20 CUORE REVISTAS DEL CORAZON 4304.051  4.263.985 0,9 21
N A 21 RONDA IBERIA VIAJES Y TURISMO 4236371  4.391.402 -3,5 20
2 GQ MASCULINAS 3.854.003  3.870.739 -0,4 23
Resto de 23 VANITY FAIR BELLEZA 3.809.400  3.640.461 4,6 29
Revistas 24 INTERIORES DECORACION-DISENO-MUEBLES 3.778.351  4.023.699 -6,1 2
70,1% 25 MUY INTERESANTE DIVULGACION-CIENTIFICAS 3.622.009  3.861.035 -6,2 24
26 IN STYLE FEMENINAS 3.606.154  3.697.357 -2,5 26
27 SER PADRES HOY MATERNIDAD 3.534.666  3.648.504 -3,1 28
28 SOLO MOTO ACTUAL MOTOS 3.490.531  3.318.155 5.2 30
29 NATIONAL GEOGRAPHIC  DIVULGACION-CIENTIFICAS 3.433.657  3.682.576 -6,8 27

30 AUTO BILD AUTOMOVILISMO 3.300.405  3.082.753 74

Inversion Total Revistas 2010: 397,8 Mio €
—
Fuente: Inversion real estimada estudio INFOADEX
-




Inversion Publicitaria del Medio

Panorama revistas 2010

Concentracion Sectores y Anunciantes

Evolucion Inversion real estimada 09/10 — Estudio Infoadex % Inversion Anunciantes sobre
el total inversion en revistas
El primer sector con mayor inversion es Belleza e Higiene, que representa el 16,4% del medio (crece +14,7%). Resto
76,7%

Los cinco primeros sectores por volumen concentran el 51,9% de la inversion.

Los 20 mayores Anunciantes en revistas invirtieron 92,8 Mio. € el 23,3% del total del medio. 20
Anunci
ntes
Top — 20 Anunciantes 23,3%
n SECTORES mv. 2010 | mv.2009 J Dif. % 10/09 n
1 | BELLEZA E HIGENE 65.192.235  56.860.160 14,7 Gl L e e e R M 0 NN O
. | Th ooy BRI 41511306 5 1| ELCORTEINGLES, S.A 12.664.543  11.611.780 9.1
3 | TEXTILY VESTIMENTA 38.441.137 _ 37.821.314 1,6 2 B 10.355.981| 9.878.980 4,8
4 | DISTRIBUCION Y RESTAURACION 34.563.828  32.229.487 7.2 3 | PROCTER & GAMBLE ESPANA,S.A. 9.641.980  9.263.395 41
5 HOGAR 28.482.830  33.243.063 -14,3 4 TELEPHONE PUBLISHING, S.A. 8.568.715 10.867.751 -21,2
6 CULTURA,ENSENANZA,MEDIOS COMUNICAC. = 24.001.884  23.216.009 3,4 5 ESTEE LAUDER,S.A. _ 8.472.433  9.286.765 8.8
7 OBJETOS PERSONALES 21.119.798 19.090.934 10,6 6 VOLKSWAGEN-AUDI ESPANA,S.A. 5.655.677 5.407.801 4,6
8 | DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 20.109.045  19.669.621 2,2 7 | UNILEVER ESPAPA,S.A. 4.465.277 5122714 -12,8
9 | ALIMENTACION 19.589.572  17.271.827 13,4 8 | ANTONIO PUIG, S.A. 3.675.534  1.269.332 189,6
10 | SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS 16.449.492  19.217.227 -14,4 9 | NESTLE ESPARA,S.A. 3.043.972  2.158.242 41,0
11 | VARIOS 15.676.799  19.630.396 -20,1 10 | LVMH PERF.Y COSMETICOS IBERICA, S.A 2.973.565  2.768.532 74
12 | BEBIDAS 13.588.514  13.676.099 0,6 11 | CHANEL ESPANA, S.A. 2.936.833  2.903.123 1,2
13 FINANZAS 12.367.416  12.803.501 34 12 | TELEFONICA,S.A.U. 2.651.355 2.116.645 25,3
14 | TELECOMUNICACIONES E INTERNET 9.592.998  9.531.566 0,6 13 | FUND.NAVEGACIO OCEANICA BARCELONA 2.605.271  2.052.471 26,9
15 | TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 9:426.305 | 11.828.717 -20,3 14 | S.A.DE PROMOCION Y EDICIONES 2.560.019  2.718.628 -5,8
16| CONSTRUCCION o R 8.8 15 | PERNOD RICARD ESPARIA,S A. 2.521.100 891019 182,9
17 | SALD BN 7.942.106 7,0 16 | BACARDIESPARA, S.A. 2.141.174  2.081.849 2,8
18 | EQUIPOS DE OFICINA Y COMERCIO 4.922.927  7.201.137 -31,6 17 | ARBORA & AUSONIA.S L. N 16550 27,7
19| ENERGIA R 17,6 18 | MAPFRE, SA. 1976703 1.762.495 122
;2’ IL'I\'SEIS‘ETZFZIA"'MATERIA"'TRABAJO'AGROPE' i:‘z‘z:;ﬁ i:ggz:ggé '112'29 19 | COTY PRESTIGE ESPARA, S.A. 1960.974  506.595 287,1
» | TaBaco 708 1750 T 20 | RBA COLECCIONABLES, S.A. 1.838.660 560.919 27,8

Fuente: Inversion real estimada estudio INFOADEX




Notoriedad del Medio

Panorama revistas 2010

Notoriedad por sectores y marcas

COTORIEDAD POR SECTORES MEL%IQ'LES %SOBRE J| Aportacién / La participacion del medio Revistas en la construccion de la notoriedad
Tot. del medi . . , . -

Menciones ] por sectores ;| equivale aun 7,9%, ocupa el 4° lugar por detrds de TV, Exterior y Diarios. El
2813325  100,0% 7.9% ' 1 sector del medio revistas con mas peso es Perfumeria e Higiene (27,4%).

PERFUMERIA E HIGIENE 7.703,8 27,4 28,6 \\ 1 .

COMERCIO 3.947,4 14,0 5,8 N Los sectores Ropa Hogar Textil y Productos para el bebe, son los que

EHIGILOSRAACCESORIOS S8, 155 62 1 mayor aporte de notoriedad reciben por parte del medio revistas.

VESTIMENTA 2.683,1 9,5 20,9 \l

TELEFONIA 1.447,2 5,1 4,1

ALIMENTACION 1.241,9 4,4 6,0

BEBIDAS 1.139,8 4,1 4,4

ELECTRODOMESTICOS 945,4 BA 10,0
DEPORTES Y TIEMPO LIBRE 835,8 3,0 10,0 N° Medio
RELOJES Y JOYAS 688,6 2,4 33,2
CULTURA Y MEDIOS DE COMUNICACION 621,1 2,2 419

Menciones Notoriedad
Personas Medias Media
11.106,95 28.133,25 28,16%

El 37,7% de las

MAQUINAS OFICINA E INFORMATICA 540,6 1,9 11,5
TRANSPORTE, VIAJES Y TURISMO 462,8 1,6 48 963,92 1.021,0 2,44% primeras 20
BANCOS,SEGUROS Y FINANZAS 364,5 13 2,2 EL CORTE INGLES 715,67 730,1 1,81% X
LIMPIEZA HOGAR 352,6 1,3 4,3 CHANEL 430,01 445,7 1,09% marcas mas
OPTICA Y MATERIAL FOTOGRAFICO 185,9 0,7 10,3 LANCOME 397,41 405,4 1,01% n mencionadas
PRODUCTOS PARA EL BEBE 157,5 0,6 51,7 I

CHRISTIAN DIOR 385,67 398,3 0,98% -
FARMACIA 149,7 0,5 11,9 / == corresponden al
EMPRESAS 140,1 0,5 3,4 AUDI 359,32 380,3 0,91% ,' 1
e 6.1 o5 17 NIKE 355,12 363,7 090% | sector
INSTITUCIONAL 96,0 03 17 DOLCE GABBANA 353,45 367,3 0,90% Y ' Perfu meria e
SALUD Y BELLEZA 87,1 0,3 58 MOVISTAR 344,81 348,1 0,87% \ ' Hiai

& . < . - - igiene con

ELSENANZS .3 0.3 78 VODAFONE 328,83 330,8 0,83% Y : , 9
MATERIAL DE CONSTRUCCION 67,3 0,2 15,38 YT 32183 3229 0.82% \ L'Oreal a la
NO IDENTIFICADO 64,3 0,2 12,2 . !
A 58.2 02 31 BMW 317,08 327,5 0,80% cabeza del top.
MUEBLES HOGAR 37,1 0,1 55 SEAT 305,62 325,7 0,77%
TABACOS 36,3 0,1 6,7 ADIDAS 295,61 303,1 0,75% "
ANIMALES / MASCOTAS 23,1 0,1 16,3 RENAULT 284,65 294,0 0,72% » "
LOTERIAS Y JUEGOS DE AZAR 15,0 0,1 0,7 NIVEA 284,44 288,9 0,72% - 7 &
ROPA HOGAR Y TEXTIL 12,5 0,0 60,1 ETE 282,24 3075 0.72% ) s =
MAQUINARIA PESADA E INDUSTRIAL 10,7 0,0 2,1 ” : ,
HOGAR 7.0 0,0 13,8 CARREFOUR 266,33 267,1 0,68%
VARIOS 44 0,0 18,3 ORANGE TELEFONIA 262,11 264,9 0,66%
FERIAS Y CONGRESOS 3,6 0,0 6,3 ZARA 259,62 263,7 0,66%




Tendencias .
Panorama revistas 2010

=Reinvencion y reestructuracion pero no desaparicion

= Transformacién en el modo de comunicar y de consumir la informacion

®| as revistas ya no pueden sobrevivir como hasta ahora, tiene que asumir otro rol en la sociedad, la Unica forma de hacerlo es
seduciendo a los lectores con un contenido calidad.

="Segmentacion y analisis de audiencias, hara que lea el soporte que quiere y cuando lo desea, sera fundamental tanto en
papel como en online.

®| a hiperconectividad no puede estar en el papel, la experiencia sensorial se desplaza a las pantallas tactiles.

®"la gran revolucion tecnoldgica de las pantallas (e-Books, lectores
digitales, tablets o quioscos digitales), ya son una realidad, en los proximos afios
se espera que aparezcan nuevos dispositivos de este tipo, a la vez que los
fabricantes de terminales y operadoras de telefonia preparan nuevas
propuestas.

"l as revistas digitales ya no estdn sujetas a una periodicidad mensual o

semanal, internet tiene otro lenguaje...
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